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Priser

Best of Norway er en meget eksklusiv bok i maksiformat, som profilerer alt det ypperste i 
Norge. Best of Norway utgis årlig og distribueres globalt.

Fordelt over en rekke kapitler beskriver Best of Norway Norges vekst og potensial gjennom 
å profilere fremtredende norske bedrifter innen innovasjon, olje industri, design, mote, 
handel, kunst, møbler, produksjon, service, fiskeri, finans og turisme. Innledningsvis gir 
offisielle norske organisasjoner deres bidrag til å profilere Norge og landets mest fremtre-
dende selskaper ovenfor den globale landsby.

Best of Norway er et internasjonalt konsept, som utgis globalt i over 30 land. Best of Nor-
way distribueres via de deltagende selskapene, via offisielle samarbeidspartnere i Norge, 
via Global Villages nettverk samt globalt via flyplasser, bokhandlere og eksklusive hoteller.

Best of Norway skal inspirere bedriftsledere samt støtte virksomheter lokalt og globalt til å 
bli en del av en sterkt stigende global samhandel.

Best of Norway utgis med forord fra blant annet Norsk Industri, Oslos Handelskammer og 
Norsk Rederiforbund.

• Shipping, Transport & Logistikk
• Design
• Utdannelse & Forskning

• Finans & Fast eiendom
• Industri & Service
• Konsulenter

• Energi
• �Mat & Drikkevareproduksjon
• Fine Dining

• Hoteller & Konferanser
• Mote

Dobbeltsidet advertorial
Inkluderer 700 ord om bedriftens historie, suksess, aktivi-
teter og nyheter. Dette illustreres med 4-5 bilder (avhengig 
av kvalitet og format), logo (4 cm i bredden) samt adresse- 
informasjoner.

Enkeltsidet advertorial 
Inkluderer 300 ord om bedriftens historie, suksess, aktivi-
teter og nyheter. Dette illustreres med 1-3 bilder (avhengig 
av kvalitet og format), logo (4 cm i bredden) samt adresse- 
informasjoner. 

Foto og tekst skal leveres ferdig. Vi er gjerne behjelpelige 
med at få skrevet profiltekst og fotografering.
	

Spesialpris ved kjøp av annonse og advertorial
Oppslag med advertorial 	 NOK 23 500
Enkelt side med advertorial	 NOK 15 500
Kjøp av ekstra 10 bøker  	 NOK 450

Rabatter
20% i rabatt ved kjøp innen 1. juni 2011

5% storkunderabatt ved en årlig omsetning på minst 
NOK 50 000.

All rabatt forutsetter en samlet bestilling, samt at annonser 
rykkes inn innenfor 12 måneder.

Byråprovisjon
5% byråprovisjon gis etter avtale til faste reklame- og media-
byråer.

Distribusjon
Utsendelse til annonsørers kunder  	  5 000
Distribusjon via offisielle samarbeidspartnere	 1 500
Distribusjon internasjonalt via Global Village	 2 000
Salg via internasjonale bokhandlere og flyplasser  	  1 000
Diverse 	  500

Distribusjon i alt 	  10 000

I tillegg profileres alle Best of utgivelser på www.gvpedia.com, 
som har over 100 000 unike besøkende.

Annonsemateriell
Annonsemateriell til print skal leveres som trykklar PDF 
(min. 300 dpi, CMYK). Materiellet kan sendes til DG Media 
på epost@dgmedia.no (maks. 20 MB) eller på CD-rom eller 
DVD. Det er dessuten mulighet for levering via ftp-server. 
Kontakt DG Media om dette. For ytterligere tekniske detaljer 
om krav til annonsemateriell se www.dgmedia.no.

Best of Norway er med i et sterkt inter-
nasjonalt fellesskap, som sikrer gjensi-
dig distribusjon og dermed markedsfø-
ring av alle de medvirkende bedrifter. 

Dobbeltside: NOK 39 500
inkl. 100 bøker

Oppslag: NOK 29 500
B: 485 x H: 335 mm 

Kjøp av ekstra 10 bøker:			   NOK 350
Logo i sølvtrykk på forsiden av 100 bøker:	 NOK 3 900
Magebelte (50 mm) på 100 bøker: 		  NOK 3 900

Enkelside: NOK 25 500
inkl. 100 bøker

¹/¹ side, kapitel: NOK 24 900 
B: 245 x H: 335 mm 

Advertorials

Kapitler i Best of Norway

Der er mulighet for å profilere virksomheten via en dobbeltsidet 
advertorial, som vist nedenfor. Prisen inkluderer all tekstredige-
ring, design og produksjon. Evt. fotografering kan arrangeres mot 
ekstra gebyr.

Hver dobbeltside advertorial består av:

Overskrift og kort beskrivelse

Virksomhetens logo som enten kan 
plasseres i venstre nederste hjørne 
eller i det øverste høyre hjørnet. Logo 
settes standard til 4 cm i bredden.

Mulighet for bildetekst
Kontaktinformasjoner (adresse, tele-
fon, faks og webadresse) som avslut-
ning på hver advertorial.

En 700-ords artikkel om bedriften, 
med dens historie, produkter eller 
tjenester, seneste suksesser og 
kommende nyheter.

4 til 5 bilder som illustrerer 
bedriften og dens kvalitet
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The Radisson SAS Royal Hotel
A sanctuary in the heart of the Capital of Europe

Amidst the constant movement of the historical city of
Brussels, where space rhymes with luxury, lies a five-star hotel, built 
around a spacious and airy eight-storey Atrium. The Radisson SAS 
Royal Hotel’s 281 Design rooms, suites and Business Class rooms, 
offer all the amenities expected of a first class hotel, spread over 
accommodations ranging between 280sq. ft. and 1399sq. ft. 
(26m²-130m²).

It also offers residents free access to its high-speed broadband 
Internet network as well as the use of its truly professional John 
Harris Fitness Center and sauna, where the multi lingual staff 
will assist guests on their numerous cardiovascular machines 
and Cybex strength training circuit. Clients may also make an 
appointment for a relaxing massage or to use the solarium, all on 
the top floor of the hotel.  

Main cities like Brugges, Ghent and Antwerp are short distances 
from the city center and Brussels’ International Airport, Zaventem, 
is just 13km away. The deluxe hotel is merely a 3-minute walk from 
Brussels’ Central Station, with its connections to the Eurostar and 

Havana cigars or single-malt whiskies. 
Admirers of famous Belgian cartoons 
have always been attracted to the Bar 
Dessiné where they may select one of 
our bartenders’ renowned cocktails. 
Truly the perfect place to start or end a 
memorable evening!

In the morning, guests can enjoy a 
relaxing Super Breakfast Buffet in the 
hotel’s latest addition, the PebbleWood 
Corner, with its 200m², semi-open 
kitchen and natural vibe. This unique 
venue can also be privatised for lunches 
or dinners. 

With 19 fully equipped, state-of-
the-art function rooms, spread over 
1.406m², the Radisson SAS Royal 
Hotel offers one of the most attractive 
conference facilities in the capital. It 
can accommodate for meetings of 
up to 300 persons, receptions and 
cocktails for up to 500 guests and also 
arrange outside catering for up to 3.000 
people. The meeting rooms are mostly 
concentrated around the spacious 
Atrium, with boardrooms located on the 
7th floor. It also provides WiFi Internet 
from anywhere on its premises, a 
Business Centre, customised menus, 
permanent and dedicated conference 
coordinators as well as loyalty 
programs. 

The Radisson SAS Meetings & 
Events training program for staff 

members is developed in exclusive 
cooperation with MPI and our 100% 
Guest Satisfaction Guarantee ensures 
not only the smooth operation of your 
event but equally the success of it.

Our concierge will be happy to help 
arrange for tickets, tours, car rental and 
so forth. The hotel provides a valet & 
porter service, a luggage store and 24-
hour room service as well as babysitting 
upon request. It insures guests a 
pleasant stay by providing them with 
the 100% Guest Satisfaction Guarantee 
and the One-Touch Service, which 
allows the client to call upon any facility 
that the Radisson SAS Royal Hotel 
provides, at any time of day. Always 
ahead of clients’ needs, the hotel has 
put into place a 3-hour express laundry 
service and express checkout service 
as well as the possibility for early birds 
to have Grab & Run Breakfast before 
they leave. 

Radisson SAS Royal Hotel
Rue du Fossé-aux-Loups 47
B-1000 Brussels
Belgium 

Tel.: +32 (0)2 219 28 28
Fax: +32 (0)2 219 62 62

E-mail: 
info.brussels@radissonsas.com 
Website: 
www.royal.brussels.radissonsas.com  

Thalys terminals, and to main attractions 
such as the Grand’Place, the Manneken 
Pis and the Comic Strip Museum. 

Wine and dine in our eye-catching 
Atrium restaurant where International 
& Belgian cuisine is served against a 
backdrop of beautiful garden scenery.

Our gourmet seafood restaurant, the 
Sea Grill dishes up excellent culinary 
creations that have already been highly 
ranked in most gastronomic French & 
International guides.

Unique to Belgium, is the Sea Grill 
Lounge’s walk-in humidor that was 
specially designed to retain cigars in 
pristine condition. Guests may also 
choose from the Sea Grill Lounge’s 
or the Bar Dessiné’s wide range of 

Med kvalitet, innbinding og format som 
et leksikon er Best of Norway med 
bedriftens presentasjonssider 
den ideelle gaven til sel-
skapets største forret-
ningsforbindelser.

Øvrige priser
Spesialplassering	 + 10%

Instikk
Vennligst be om tilbud

Utgivelsesplan 2011

Bestillingsfrist / Advertorials	 12. august
Bestillingsfrist / Annonser 	 26. august
Materiellfrist / Advertorials	 9. september
Materiellfrist / Annonser 	 22. september

Utgivelse	 Uke 43 2011

Oppslag side 6+7: NOK 49 500
B: 485 x H: 335 mm

Side 5: NOK 29 500
B: 245 x H: 335 mm

Sverige
DG Media Sales a•b
Tel. +46 8 797 04 00
mail@dgmediasales.se
www.dgmediasales.se
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Ambient Media

SYV VENETIANSKE HEMMELIGHETER s 42      Københavns 

beste sykkelmaker       Vinrevolusjonen i Napa Valley       Milde makroner  

i Paris       Notting Hills sjarm består       Helene Uris Praha       Belgiske og 

japanske smaker i Stockholm       Operasjon La Scala-billett i Milano       

høst
2010

Tjen Extrapoeng på shopping: webshopping.flysas.com/no

Å padle en kveldsstund i Venezias 
spesielle kveldslys er noe av det mest 

uforglemmelige man kan gjøre. Etter noen 

timers padling legges kajakkene opp på en 

kai, og vi går inn på en lokal restaurant 

for å spise middag»

»

Verden ifølge EuroBonus

Høst 2010. For deg som er Gull- eller Sølvmedlem. 

EuroBonus
Traveller

Høstens fordelerLes om sesongens tilbud, shopping og alle dine fordeler 
som EuroBonus-medlem. 

Drømmereisen for poeng
Bestill alle SAS’ flystoler – enkelt-
reise eller tur-retur – i alle klasser og 
på alle avganger, for poengene dine. Ta med deg en veske ekstra
Nye og bedre bagasjeregler for 
deg som er EuroBonus-medlem. Les i luftenGratis aviser på flyrutene i Norge

           s 65 EuroBonus Traveller med nyheter og 
poengtilbud

ö ストックホルムを出航した観光フェリー。ヴァクスホ

ルム島を経由して、アーキペラゴの島々を巡るツ

アーの船旅は、多くの観光客を魅了してやまない。

scanorama
SAS機内誌   ご自由にお持ち帰りください 

 9 The hiT LisT北欧のホット・スポット
20 WinTerarchipeLago冬のアーキペラゴ 28 hanging WiTh The BUTchers食肉市場の誘惑38 FJorD heaVen

フィヨルドの神秘を訪ねて

2010/2011

  日本語版   2010年6月－2011年5月

スカノラマ

SCAJAP2010_cover_0510.indd   1

10/05/10   20:02

北欧航空机上杂志

2010/2011
西挪威盖伦格峡湾飞瀑垂空，
独木舟手水雾湿衣

scanorama

9 THE HIT LIsT介绍北欧的关注热点22 THE DETaILs现代斯堪的纳维亚的
设计精品

24 WInTErarcHIPELaGo斯德哥尔摩外岛的
冬季风情 30 coPEnHaGEn丹麦肉类加工中心38 norWaY coasT峡湾奇景叹为观止

全景北欧
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RicaHotels Magasinet
HØST 2010

TA GJERNE MED DEG MAGASINET HJEM

Grottevandring– Norge sett fra innsiden

5favoritter i Trøndelag

Høstens shownyheter

Nytt hotell ved Stavanger Lufthavn

SveNSke Sider (54-62): STorSTadSeveNemaNG • dröm om LyckLiGa eLefaNTer • aLfoNS ocH uNderbara barN

XXXXXXXXXX

1

HANDBALLmagasinet
04/2010

Utenfor banen med camilla herrem

Fotospesial:Gutta på tur

På samling medHåndball-jentene

NORGE RUNDT • PROFilEN • MiNNEbOkEN • VERDiER • DOMMERhjøRNET • TAlENTET

kOSThOlD OG ERNæRiNG • PRODUkTNyTT • jUNiOREN • SPAlTiSTEN  

alt om eurO 2010
instruksjon:Krysspill

ORGAN FOR NORGES håNDbAllFORbUND

Ring og få et forslag til eff ektiv og målrett et kontakt med målgruppen din.

Norge +47 21 60 81 90   Danmark +45 70 27 11 55   Sverige +46 8 797 04 00

Skandinavias største mediehus
– mer enn 100 magasiner

Betingelser

Priser og betalingsbetingelser
Alle priser er eks. moms. Samtlige annonser blir fakturert 
umiddelbart ett er utgivelsen. Betalingsfristen er – uansett  
fakturadato – nett o kontant 10 dager ett er utgivelses-
datoen for bladet hvor annonsen ble rykket inn. Dersom 
betalingsfristen overskrides påregnes et rentetillegg på 
2% pr. påbegynt måned. I visse tilfeller kan DG Media kreve 
at annonsen betales på forskudd. Det gis ikke rabatt  på 
tilleggspriser.
 
Reklamasjon
DG Media eller mediet påtar seg ikke ansvar for feil i 
annonser som er rykket inn i overensstemmelse med 
bestillerens angivelser. Det gjelder også materiell mott att  
fra andre medier, materiell som ikke er i overensstem-
melse med de tekniske data, eller hvis materiellfristen 
overskrides.
 

For trykkfeil, feil størrelse, feil tidspunkt osv. som annon-
søren eller byrået ikke bærer ansvaret for, ytes reduksjon 
ett er DG Medias skjønn, som høyst kan beløpe seg til pris-
en for annonsen og for innrykk i mediet. Reklamasjoner 
over trykkfeil, feil ved fargen eller lignende må være DG 
Media i hende senest 5 dager ett er innrykket av annonsen.
 
Dersom en annonse rykkes inn fl ere ganger med samme 
feil, uten at DG Media mott ar reklamasjon, ytes eventuell 
dekort kun for det første innrykket.
 
Erstatningskrav kan ikke gjøres gjeldende overfor DG 
Media eller overfor mediet for feilaktig, forsinket eller 
manglende innrykk av de bestilte annonsene, eller even-
tuelle følger av slike feil.
 

Annullering
Eventuelle annulleringer må skje skrift lig til DG Media 
senest 5 hverdager før bestillingsfristen. Annonser som 
det er bestilt særplassering til kan ikke annulleres uten 
forutgående avtale med DG Media.
 
Øvrige bestemmelser
DG Media forbeholder seg rett en til å avvise annonser 
som strir mot mediets retningslinjer, eller mot gjeldende 
lover og bestemmelser. Annonseordrer som det er knytt et 
betingelser om tekstomtale til avvises. Enhver annonse 
som kan forveksles med redaksjonell tekst må, for 
annonsørens regning, utstyres med ordet “annonse” 
øverst over en strek i hele annonsens bredde. Det tas 
forbehold for trykkfeil.
 

Målrett ede medier
Eff ektive annonsepakker
Bedre kontaktpriser
Dokumentert eff ekt

Køpenhavn · Stockholm · Oslo · Tlf. +47 21 60 81 90

perspektiv
WIDERØES MAGASIN

ET MAGASIN TIL ETTERTANKE   •  TA GJERNE MED DEG BLADET HJEM

ByplanleggingOpplev mer av Norge

6 / 10

10 førjulsgleder København har alt – og litt til

Blodig forføringVampyrbølgen skyller over oss
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Whatever you have in mind.

HOVENIERSSTRAAT 51 B47   2018 ANTWERP    +32.3.233.79.41    DALIDIAMOND.COM

Dali Diamond
Dali Diamond Co. is an international group with products and services 
across the diamond pipeline. The core business activities are rough 
diamond sourcing, diamond manufacturing, polished diamond trading and 
jewellery manufacturing. Through offices in Antwerp, Tel Aviv, Shanghai, 
Paris, New York and Tokyo, Dali supplies some of the world’s most 
prestigious watch and jewellery houses and high-profile retailers. 

Over the past five decades and three 
generations, Dali Diamond Co. has become one of 
the world’s most prominent diamantaires, known 
for their wide assortment, exceptional service and 
quality level, and flair for new marketing initiatives. 
As a Diamond Trading Company Sightholder since 
1969, and through a close relationship with Russian 
mining company Alrosa, Dali Diamond is able to 
offer consistency and reliability in supply, while the 
authenticity and integrity of their diamonds remain 
assured.

Dali Diamond’s flagship marketing projects are 
jewellery partners A.Link and Stephen Webster, and 
proprietary diamond cut “The WebCut”. 

For over 100 years A.Link has manufactured 
divine diamond intensive jewellery of unequalled 
craftsmanship and design, personifying modern 
elegance and timeless fashion. A.Link jewellery is 
fabricated solely to for the purpose of highlighting 
a diamond’s brilliance, allowing the stones to do 
that which they do best: scintillate, reflect and 
sparkle. A.Link jewellery symbolizes the highest 
quality diamonds and unsurpassed style, presented 
through America’s leading jewelers.

Dali Diamond’s exclusive WebCut diamond, 
inspired by nature’s master-architect the spider, 

is praised for its beautiful silhouette and vivacious 
character. The WebCut achieved international 
acclaim through Diamond Delvaux, the Spider Ring 
and Dress Collection at the launch of Spiderman II, 
and the award-winning Femme Fatale Collection by 
top designer Stephen Webster.

London based Stephen Webster is praised and 
acknowledged by trade, press and consumers as 
one of the world’s most talented jewellery designers. 
Fusing a sharp and bold attitude with traditional 
craftsmanship, his jewellery has been recognized 
as daring and trendsetting, loved by numerous 
celebrities. The WebCut Femme Fatale jewellery 
Collection and Diamond Libertine watch Collection 
are the initial results of this ambitious partnership. 

www.dalidiamond.com
www.thewebcut.com
www.alinkandco.com
www.stephenwebster.com

Dali Diamond Co.
Hoveniersstraat 51 – Suite 1302
2018 Antwerp – Belgium
Tel: +32.32337941
Fax: +32.32342615
Email: info@dalidiamond.com

WebCut Femme Fatale bangle by Stephen Webster
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FOS&S
Fibre Optic Sensors & Sensing Systems

From a start-up based in the founder’s garage
17 years ago, to a groundbreaking technology firm that 
distributes its products across the globe.  Sound familiar?

FOS&S really is one of Belgium’s inspiring success 
stories.  Not a hyped dotcom but a business based on 
hard science that is revolutionizing the field of sensing 
systems.

Think aircraft, oil pipelines, suspension bridges, mines, 
stadiums, high-speed rail track—in fact, any structure that 
relies on good sensing technology to ensure safety and 
operational effectiveness.  This is the world of FOS&S, 
developing rugged and highly efficient sensing systems.

Sensing technology—the conventional electrical 
type—has been around for some time.  In industrial and 
other extreme environments, however, such technology 
is vulnerable and sometimes downright dangerous.   
Electrical sensors can fail due to prolonged exposure 

to extreme temperatures, pressures or 
electromagnetic radiation.  Since they 
operate via electrical signals they can 
even trigger explosions.  However, such 
vulnerabilities may rapidly become a thing 
of the past.  Enter FOS&S and its fibre 
optic sensing technology.

While most of us may be familiar 
with optic fibre for telecommunication 
purposes, FOS&S is able to turn 
optic fibre in a sensor by exploiting 
a physics law known as the Bragg 
condition.  Simply put, by exposing 
the core of a fibre to intense ultraviolet 
light the reflective properties of the 
fibre can be ‘programmed’ in such a 
way that it is possible to use the fibre 
to measure temperature and strain.  
These ‘programmed’ sections of fibre 

are called Fibre Bragg Gratings. Optical fibre sensors clearly are a 
technological breakthrough.  Compared to conventional electrical 
sensors, optical fibre sensors are:

• Rugged.  
The sensor is an intrinsic part of the optic cable (and therefore is 

a passive component).  This allows the sensor (i.e. the fibre) to be 
embedded in the material of the structure that it is being monitored 
(e.g. composite material, steel).  Also, fibre optic sensors show no 
interference with electromagnetic radiation.  All this translates in 
exceptionally high durability (25-30 years)

• Efficient.  
Being part of the optic fibre, the sensors can transmit 

measurement signals over several tens of kilometers precluding the 
use of complicated repeater networks.  Also, they have the ability to 
multiplex many sensors using only one optical fibre, hence reducing 
the cost of complex network configurations.  Finally, fibre sensors 
are extremely light and thin (comparable to human hair), which make 
them particularly interesting for the aerospace industry 

• Safe. 
Fibre optic sensors do not make use of electrical signals, making 

them explosion safe

Given these benefits, FOS&S’ products have found their way in a 
range of structures and materials, including sub-sea oil pipelines and 
cables, oil platform pylons, underground Nuclear Waste repositories, 
and various civil engineering structures such as bridges and 
buildings.  Some of the more notable projects that the company is 
currently engaged in include the in-flight structural health monitoring 
of aircraft structures for Airbus, the structural health monitoring of 

the Athens Olympic Velodrome’ roof 
structure (designed by famous architect 
Santiago Calatrava) and the structural 
health monitoring of the Stonecutters 
Bridge in Hong Kong, a massive 1,6 km 
long dual 3-lane high level cable stayed 
bridge currently being built to connect 
Stonecutters Island and Tsing Yi Island 
(when complete it will be one of the 
longest span cable-stayed bridges in 
the world).  FOS&S will monitor the 
temperature and strain inside the stay 
cables by inserting optic fibre sensors 
inside the cables.

While FOS&S has expanded 
steadily for some time, the company 
is currently in a particularly steep 
growth curve.  While this is due partly 
to the large projects it has recently 
secured, a longer-term driver of growth 
is the increasing use of composite 
materials for a myriad of industrial and 
engineering purposes.   

Beyond the capability of producing 
the fibre itself, FOS&S also is a world 
leader in embedding optic fibre 
sensors in various types of composite 
materials.  More applications are 
constantly being researched at the 
FOS&S lab in Belgium, ranging from 

the panels of freight trailers to wave-
energy installations and spacecraft 
components.   

The FOS&S engineering team 
also offers customized development 
solutions for applications where no 
standard solutions exists as of yet.   

The sky is the limit—in more ways 
than one.

Contact:
Tel: +32 14 581191
Fax: +32 14 591514
www.fos-s.com
Cipalstraat 14
2440 Geel
Belgium

Best of Norway er…

Eksklusiv profilering av bedriften på det globale markedet
Best of Norway er et internasjonalt konsept med over 30 utgivelser over hele verden. Utover at 
Best of Norway produseres etter samme skabelon i hele verden, har konseptet en meget utbyg-
get distribusjon av bøker via Global Village - partnerskapet, flyplasser, internasjonale bokhandlere, 
eksklusive hoteller, eksportorganisasjoner osv. Det sikrer annonsører en global og eksklusiv profile-
ring – og som varer minst 1 år!

Perfekt til å profilere selskapet over for deres mest verdifulle kunder
Som annonsør i Best of Norway mottar man 100 bøker til utdeling til de mest verdifulle kundene. 
En advertorial i Best of Norway er den perfekte rammen for å fortelle bedriftens suksesshistorier 
på en elegant og effektiv måte – og som du vil ha den fortalt. For å skape enda bedre profilering 
av selskapet kan hver eneste utgave av annonsørens utgave Best of Norway produseres med logo i 
sølvtrykk på forsiden.

V o l u m e  1

norway

Best of Norway


